


                               

Pilsner Urquell – the beer that changed the way the world sees beer.

The Pilsner Urquell story - a remarkable moment in history, a unique brewing process, an exceptional product, and
recognition from the expert community. The authentic experience of authentic taste.

Pilsner Urquell is still the benchmark for golden beers across the world. Using Josef Groll’s original recipe from 1842, we’ve
consistently maintained its high quality and exceptional taste throughout its long and distinguished history.

Pilsner Urquell has revolutioned even the way people drink beer nowadays. The invention of Pilsner inspired the use of
glasses, instead of ceramic mugs, as Pilsner Urquell is enjoyable watching also.

Praise for Pilsner Urquell continues to pour in from all quarters of the world. The Wall Street Journal in June 1995 stated...
"Beer experts from Munich to Chicago are sure to agree with the view that the world famous Pilsner Urquell is an original
product standing at the fore of all beers."

If self-esteem were measured in qulality beer, then it would be measured in Pilsner Urquell. Because Pilsner Urquell reward
stands in taste satisfaction that only the authentic original beer can offer.

“If you have travelled the world, but love your home
And can be alone with out being lonely

If you admire your father without becoming him
And still see a business trip as free travel

If you can be part of a team but play your own game
And know why there are no statues of committees

If you can make waves when others go with the flow
And stick your neck out rather than be stuck in your ways

If you can embrace change but not for its own sake
And know yourself

But not think you know everything
If you know all that glitters is not gold

If you thirst to understand rather than believe
Then I’d like to buy you a Pilsner Urquell,

and maybe we could compare notes.”

Pilsner Urquell. The way beer is meant to taste. 

Pilsner Urquell, through the sponsorships it conducts, supports the cultural authentic values that define the brand profile.

The Pilsner Urquell vision is mainly reflected in the now emblematic association with the photographic world. The long-term
partner of Pilsner Urquell on the territory of photographic art is the International Photography Awards (IPA), with three major
areas of focus: IPA Competition, the Lucie Awards, IPA Awards Book and Exhibitions. The competition targets both
professional and non-professional photographers, all competing for the 'International Photographer of the Year' title, and for
the non-professionals, the 'New Discovery of the Year' award. The Lucie Awards are universally recognised as the ‘Oscars’ of
the photography world and honour the achievements of the world’s greatest photographers on an international level. The
name 'Lucie' derives from the Latin word 'lux' meaning light and is a tribute to the influence that light plays in photography.
The Annual IPA Awards Book and Exhibitions help promote the appreciation of photography.

In Romania, Pilsner Urquell is the official sponsor of Bucharest Biennale for two consecutive editions.

--

In 2000, following a succession of owners, Pilsner Urquell was acquired by South African Breweries, who are committed to retaining its exceptional quality, while also
meeting increasing global demand for the beer. Currently, Pilsner Urquell is present in over 50 countries, traditional markets for the brand, as well as new territories.

URSUS Breweries, a subsidiary of SABMiller plc, has a market share of 24.9% (source MEMRB). The Company has its headquarters in Bucharest and owns 4 breweries
in Cluj-Napoca, Timi_oara, Buz_u, Bra_ov and employs over 1,500 people. URSUS Breweries’ brands are: Peroni Nastro Azzurro, URSUS, Timi_oreana, Ciuca_, Stejar
and Pilsner Urquell.

SABMiller plc is one of the world’s largest brewers with brewing interests or distribution agreements in over 60 countries across six continents. The group’s brands
include premium international beers such as Miller Genuine Draft, Peroni Nastro Azzurro and Pilsner Urquell, as well as an exceptional range of market leading local
brands. Outside the USA, SABMiller plc is also one of the largest bottlers of Coca-Cola products in the world.

In the year ended 31 March 2007, the group reported US$3,154 million adjusted pre-tax profit and revenue of US$18,620 million. SABMiller plc is listed on the London
and Johannesburg stock exchange.



                                
                                                                                    
Pilsner Urquell – berea care a schimbat percepţia omenirii despre bere. 
 
 
Povestea Pilsner Urquell – un moment remarcabil în istorie, un proces de fabricare unic, un produs de excepţie şi 
recunoaşterea comunităţii de experţi. Experienţa autentică a gustului autentic.  
 
   
Pilsner Urquell reprezintă punctul de referinţă al berilor blonde în toată lumea fiind, aşa cum ii spune şi numele, “berea pilsner 
de la sursa originală”. Folosind încă reţeta originală din 1842, calitatea şi gustul de excepţie dulce-amărui au însoţit lunga şi 
remarcabila istorie a mărcii. 
 
Pilsner Urquell a revoluţionat chiar şi modul în care se bea berea. Apariţia sa a inspirat folosirea paharului, în locul halbelor din 
ceramică, pentru că Pilsner Urquell merită să fie şi văzută. 
 
 
Preţuirea mărcii vine din toată lumea. The Wall Street Journal în iunie 1995 afirma că "experţii în bere de la München la 
Chicago sunt în consens când recunosc Pilsner Urquell drept acel produs original ce stă în fruntea tuturor mărcilor de bere." 
 
Daca respectul de sine s-ar măsura în bere de calitate, s-ar măsura în Pilsner Urquell. Pentru că Pilsner Urquell te 
recompensează cu satisfacţia gustului pe care numai adevărata bere originală poate să o ofere. 
 

«Dacă ai calatorit prin lume dar revii cu drag acasă 
Daca poţi fi singur fără a te simţi singuratic 
Daca îţi admiri tatăl fără a deveni el insuşi 

Şi încă mai vezi într-o călătorie de afaceri oportunitatea turismului gratuit 
Dacă poţi fi parte a echipei dar îţi faci propriul joc 
Dacă înţelegi de ce nu se ridică statui comitetelor 

Dacă poţi face valuri atunci când ceilalţi sunt purtaţi de val 
Dacă îţi înalţi capul atunci când ceilalţi şi-l ascund 

Dacă accepţi schimbarea dar nu doar de dragul schimbării 
Dacă te cunoşti pe tine însuţi 
Dar ştii că nu cunoşti totul 

Dacă ştii că nu tot ceea ce străluceşte este aur 
Dacă eşti nerăbdător să înţelegi înainte de a crede 

Atunci aş fi încântat să îţi ofer o Pilsner Urquell 
Şi poate facem schimb de idei.» 

 

Pilsner Urquell. The way beer is meant to taste.  
 
 
Pilsner Urquell, prin asocierele pe care le promovează, susţine valorile culturale autentice ce definesc profilul mărcii. 
 
Viziunea Pilsner Urquell se regăseşte îndeosebi în asocierea de tradiţie cu lumea fotografică. Partenerul de lungă durată al 
Pilsner Urquell pe teritoriul artei fotografice este International Photography Awards (IPA), prin cele trei zone mari de interes: 
Competiţia IPA, Premiile Lucie, seria de cărţi şi expoziţii Premiile IPA. Competiţia se adresează atât fotografilor profesionişti 
pentru titlul de ‘Fotograful Internaţional al Anului’, cât şi amatorilor pentru premiul 'Tânărul talent al anului'. Premiile Lucie 
sunt universal recunoscute drept ‘Oscarurile’ lumii fotografice şi recunosc excelenţa celor mai mari nume din fotografie la nivel 
mondial. Numele 'Lucie' derivă din cuvântul latin 'lux' tradus prin ‘lumină’ şi reprezintă un tribut adus influenţei pe care lumina 
o joacă în arta fotografică. Seria anuală de cărţi şi expoziţii susţinute de Premiile IPA contribuie la promovarea fotografiei.  
 
În România, Pilsner Urquell este partenerul oficial al Bucharest Biennale pentru a doua ediţie consecutivă.  
 

-- 
 
În anul 2000, Pilsner Urquell intră în portofoliul South African Breweries, compania angajându-se să îi protejeze calitatea excepţională, în acelaşi timp răspunzând 
cerinţelor pieţei globale în continuă dezvoltare. În acest moment, Pilsner Urquell este prezentă în 50 de ţări, pieţele tradiţionale ale mărcii, precum şi noi teritorii. 
 

URSUS Breweries, subsidiară a SABMiller plc, detine o cotă de piaţă de 24,9% (conform MEMRB). Compania are sediul central în Bucureşti şi deţine 4 fabrici de bere în 
Cluj-Napoca, Timişoara, Buzău şi Braşov, având peste 1.500 de angajaţi. Mărcile URSUS Breweries sunt: Peroni Nastro Azzurro, URSUS, Timişoreana, Ciucaş, Stejar şi 
Pilsner Urquell. 
 
SABMiller plc este unul dintre cei mai mari producători de bere din lume, cu participaţii în companii de fabricare a berii şi contracte de distribuţie în peste 60 de ţări de 
pe şase continente. Mărcile grupului includ beri internaţionale premium, cum ar fi Miller Genuine Draft, Peroni Nastro Azzurro şi Pilsner Urquell, precum şi o gamă 
excepţională de mărci locale aflate in poziţii de lideri de piaţă. În afara SUA, SABMiller plc este, de asemenea, una dintre cele mai mari companii de îmbuteliere a 
produselor Coca-Cola din lume.  
 
În exerciţiul financiar încheiat la 31 martie 2007, grupul a raportat un profit brut ajustat de 3.154 milioane USD şi o cifră de afaceri de 18.620 milioane USD. Compania 
SABMiller plc este cotată la bursele de valori din Londra şi Johannesburg. 




